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25 Jahre Marketing-Club

Mit viel Vorfreude startet der Marketing-Club Ortenau/()ﬁ‘enburg in sein Jubildumsjahr. Bei der
Mitgliederversammlung wurde das neue Programm vorgestellt und das vergangene Jahr resiimiert.

Offenburg (red/jjz). Bei der
Mitgliederversammlung = im
Forum am Rhein in Neuried
resiimierte der Vorstand das
vergangene Clubjahr und gab
einen Ausblick auf das Mar-
ketingjahr 2024, das ganz im
Zeichen des 25-jahrigen‘Jubi-
ldums steht, heiBt es in einer
Mitteilung des Clubs.

Zu Beginn dankte:Glubpréa-
sident Duschan Gert allen Vor-
standsmitgliedern, Mitglie-
dern, Sponsoren und Freunden
des Marketingpreises, die den
Marketing-Club  Ortenau/Of-
fenburg in ‘den vergangenen
25 Jahren vorangebracht ha-
ben. Auch den Griindungspra-
sidenten des Marketing-Clubs,
Lothar Nadler, hieB er herzlich
willkommen.

Weiter ging er auf drei
Trends ein, die aktuell die
Marketingbranche prigen und
auch fiir den Club zu wichti-
gen Themen wiirden: Digita-
lisierung und KI, Personali-
sierung sowie Nachhaltigkeit.
»Wir werden das Thema Nach-
haltigkeit verstirkt angehen
miissen, um unserer sozialen
Verantwortung gerecht zu wer-
den“, so Duschan Gert. Bei al-
len drei Trends gebe es stindig
neue Entwicklungen in rasan-
ter Geschwindigkeit. Es gehe
darum, sich mit den Moglich-
keiten zu befassen und Dinge
umzusetzen, um nicht den An-
schluss zu verpassen.

Made in Germany
Neuigkeiten gab es vom

Deutschen Marketing Ver-
band, bei dem sich vieles im

Mit stabllen Mitgllederzahlen startet der Marketing-Club Orte-

nau/Offenburg Ins Jublldumsjahr.

Umbruch befinde — unter an-
derem die Namensidnderung
in ,,Bundesverband Marketing
Clubs®, Das neue deutschland-
weite Leitthema drehe sich
um die Idee, ,,Made in Germa-
ny“ als Marke wieder stirker

.in den Fokus zu riicken. ,,Die-

se Leitidee integrieren die re-
gionalen Clubs bestmoglich®,
bestétigte Gert und ergéinzte:
»Dariiber hinaus haben wir ei-
gene wichtige Vorhaben, die
wir als Club unabhingig vom
Verband angehen wollen, ins-
besondere die Digitalisierung,”
Dementsprechend ~ wurden
die bestehenden clubinternen
Fachteams um ein weiteres
erginzt, heiBt es in der Mit-
teilung weiter. Das Fachteam
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Club-IT optimiere die IT-Platt-
form samt Mitgliederbereich,
um agiler zu werden und den
Mitgliedern eine bessere Ver-
netzung und zusatzliche Funk-
tionen zu bieten.

Stabile Mitgliederzahlen

Mit aktuell 327 Mitgliedern
zeige der Club Bestindigkeit
—~ im Gegensatz zu den riick-
1laufigen Mitgliederzahlen
der meisten Marketing-Clubs
deutschlandweit. Ein GroBteil
der Mitglieder sei bereits seit
vielen Jahren dabei. So konnte
das Fithrungsteam in diesem
Jahr um sechs neue Beirats-
mitglieder erweitert werden,
heiBt es in der Mitteilung.

Als geschiftsfiihrender
Vorstand gab Florian Schnei-
der einen Einblick in die Ver-
anstaltungszahlen 2023. Im
Durchschnitt seien 70,5 Teil-
nehmer zu den Vortrigen und
Marketing-vor-Ort-Terminen

.gekommen. - Das' 'bestbesuch-

te Event sei das Sommerspe-
cial mit 126 Teilnehmern gewe-
sen. ,,Der nicht durchgefiihrte
Marketingpreis hat die durch-
schnittliche Teilnehmerzahl
im Vergleich zu den Vorjahren
etwas gesenkt”, wird Schnei-
der in der Mitteilung zitiert.

Austausch fordern

Welche Highlights 2024 war-
ten, kiindigte Vize-Prasidentin
Sandra Woérner an. Neben Im-
pulsvortriagen verschiedener
Referenten und drei Marke-
ting-vor-Ort-Terminen (Volks-
bank Lahr eG, Sevdesk GmbH
und Stadt Oberkirch) werde es
ein neues Veranstaltungsfor-
mat geben, das das Networking
und den Wissensaustausch un-
tereinander fordern soll.

Daneben sei 2023 aus finan-
zieller Sicht ein positives Jahr
mit einem leichten Uberschuss
gewesen, wie Finanzvorstand
Martin Mildenberger aufge-
zeigt habe. Er wurde ebenso
wie der Gesamtvorstand ohne
Gegenstimmen entlastet, heifit -
es in der Mitteilung.

Fiir 20 Jahre Mitgliedschaft
wurden Dominik Fehrin-
ger und Andrea Kremper ge-
ehrt, fiir zehn Jahre Julia Czi-
chon, Udo Fischer sowie Franz
Kern, heiBit es in der Mitteilung
schlieBend.



