Empfehlung ist das beste Marketing

Marketingclub Ortenau / Offenburg zu Besuch beim Garten- und Landschaftsbauer Jiirgen Schollmann

Der Marketingclub
Ortenau/Offenburg war
zu Gast im Traumgarten
des Jiirgen Schollmann
in Schutterwald.

L

Offenburg (red/ko). Giarten
sind so vielfidltig wie das Le-
ben. Wer offenen Auges durch
die Ortenaulandschaft geht,
der findet dies unentwegt be-
stitigt. Alte Bauerngéarten und
gestaltete Griinflachen, histo-
rische Klostergarten und eng-
lische Parkanlagen, Klein-
gartneranlage und moderner
Nutzgarten — der Formenreich-
tum der Gérten ist grof3. Und er
wird seit 1988 engagiert noch
erweitert, denn damals griin-
dete Jiirgen Schollmann sein
Unternehmen fiir Garten- und
Landschaftsbau.

Heute residiert er mit in-
zwischen tiiber 20 Beschéftig-
ten in Schutterwald, natiirlich
im eigens geplanten und reali-

sierten Gartentraum! Es sind
Girten zum Wohlfiihlen fiir
Privatleute und 6ffentliche Ins-
titutionen, die hier planerisch
entstehen. )

Schollmanns Gartenarchi-
tekten sehen ihre Aufgabe als
Leidenschaft. Sie erspiiren, so
Jurgen Schollmann in seinem
Einflihrungsvortrag vor zahl-
reich gekommenen Mitglie-
dern des Marketingclubs Or-
tenau/Offenburg, zusammen
mit den Kunden, was genau der
Garten werden soll: Taglicher
Urlaub in einer griinen Oase?
Zweites Wohnzimmer im Gri-
nen? Personlicher Wellnessbe-
reich?

Keine Eintagsfliegen

Einige Referenzbeispiele
verdeutlichten den 100 Gasten
die Qualitat und Vielfalt der
Angebotspalette. Keine modi-
schen Eintagsfliegen sind da-
runter, sondern &asthetische
Betrachtungen mit einem An-

spruch, der iiber viele Jahre
Freude am Garten verspricht.

Jiurgen Schollmann in-
formierte die Clubmitglieder
kenntnisreich iiber aktuelle
Tendenzen, etwa liber den stei-
genden Trend zum Schwimm-
teich, {iber euro-asiatische
Kompositionen oder auch iiber
den Sitzplatz im »badischen
Stil«.

Erforderlich in der Garten-
gestaltung sind natiirlich um-
fassende Pflanzenkenntnisse,
die eine Entwicklung des Gar-
tens in den nichsten Jahren
kalkulierbar machen. Interes-
sant und auBerst willkommen
wire hier sicher ein Compu-
terprogramm, das einen Gar-
ten virtuell altern lassen kann,
damit sich der Kunde unmit-
telbar vom Zustand seines
Traumgartens in etwa 20 Jah-
ren anschaulich ein Bild ma-
chen kann.

Uber Okotropia, die saubere
Stadt der Zukunft, unterrich-

tete Schéllmann abschlieflend,
iiber griine Oasen, die Schall-
schutz und Luftreinheit ga-
rantieren. Und er sprach tiber
die Gartenlust, den neuen Ur-
laubstrend, der Naturfreunde
historische wie moderne Gar-
tenanlagen besuchen ldsst.

Lapidare Antwort

Zum Marketingkonzept sei-
nes Unternehmens befragt,
meinte Schéllmann lapidar:
Wir arbeiten mit Empfehlungs-
marketing. Eine Empfehlung
war es auf jeden Fall, was das
Unternehmen Schollmann dem
Marketingclub zu bieten hat-
te. Selbst das groBziigige Ca-
tering trug den Namen Scholl-
mann: der Bruder des Gartners
ist ein weithin bekannter Gas-
tronom in Offenburg. Zuvor
jedoch konnten sich die Gas-
te durch den Freiburger Men-*
taltrainer Wolfgang Schreiber
noch tiber mentale Kompetenz
informieren.’



